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Вступ
Вивчення економіки підприємства, в умовах трансформаційної еко-

номіки України, набуває особливої актуальності, оскільки підприєм-
ство виступає основним суб’єктом господарської діяльності. Сучасне 
підприємство – це складна система, яка об’єднує різноманітні види ре-
сурсів: матеріальних, людських, технічних, інформаційних тощо. Щоб 
ефективно управляти цими виробничими ресурсами, потрібно їх опи-
сати. Важливо також знати, як вони пов’язані один з одним, оскільки 
зростання ефективності виробництва обумовлене підвищенням віддачі 
ресурсів, які використовуються.

Об’єктом розгляду в даному випадку є підприємство. Логіка робо-
ти зумовлена тими завданнями, які ставить перед собою підприємство 
і рішення яких є основною метою управління. Це задачі реалізації то-
варів та послуг, забезпечення даного процесу чинниками виробництва, 
фінансовими ресурсами, отриманням економічних результатів у формі 
доходів, витрат та здійснення капіталовкладень.

Матеріал викладається у стислій, доступній формі. Оскільки це 
видання призначене для студентів, які вивчають курс «Економіка під-
приємства», то така форма дає змогу студентам самостійно освоїти по-
даний матеріал, а викладачам – сконцентрувати увагу на практичних 
ситуаціях і вирішенні задач, які дозволяють поглибити знання студентів 
в області визначеної економіки підприємства і сприяють розвитку у них 
навичок до прийняття самостійних рішень щодо  проблем економічного 
управління підприємством. 

У процесі створення цього навчального посібника автори дістали 
значну допомогу і підтримку від професора Філиппової Світлани Вале-
ріївни. Вона надавала нам цінні поради та навчальну допомогу.

Цей навчальний посібник (це вже четверте видання) відображає кон-
спекти лекцій, які автори протягом багатьох років читають студентам 
економічних спеціальностей в ОНУ ім. І. Мечникова, Вінницькому тор-
гово-економічному інституті КНТЕУ та Одеському національному по-
літехнічному університеті.
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до Державного реєстру видавців, виготівників і розповсюджувачів 
видавничої

продукції: серія ДК № 2534 від 21.06.2006 року,
видане Державним комітетом інформаційної політики,

телебачення та радіомовлення України

Надруковано у друкарні видавництва “Магнолія 2006” 




